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	项目
名称
	

	项目
简介
（200-
500字）
	
对整个项目进行概括性描述，着重写明项目的创新点与特色、优势、营销策略与盈利方式。












	
市场
分析
	
①市场需求预测分析。包括现在市场需求量估计和预测未来市场容量及产品竞争能力。通常采用调查分析法、统计分析法和相关分析预测法；②市场需求层次和各类地区市场需求量分析。即根据各市场特点、人口分布、经济收入、消费习惯、行政区划、畅销牌号、生产性消费等，确定不同地区、不同消费者及用户的需要量以及运输和销售费用。一般可采用产销区划、市场区划、市场占有率及调查分析的方法进行；③估计产品生命周期及可销售时间。即预测市场需要的时间，使生产及分配等活动与市场需要量作最适当的配合。通过市场分析可确定产品的未来需求量、品种及持续时间；产品销路及竞争能力；产品规格品种变化及更新；产品需求量的地区分布等。在工业发展与布局研究中，市场分析有助于确定地区工业部门或企业的发展水平和发展规模，及时调整产业结构；有助于调整产品结构，提高竞争能力；有助于在运输和生产成本最小的原则下，合理布置企业。

要求：市场定位与目标客户清晰，分析市场容量等市场需求情况及其变化趋势及潜力，列出在目标市场当中的1-3个主要竞争者；分析竞争者的优势和劣势；对项目的SWOT分析应当严密科学。














	
营销
策略
	
对项目的构思、策划、设计、实施、性能、特点等全部内容进行描述，并描述项目进行定价、投标、谈判，最终签订合同，实施交换以满足顾客需要，实现双赢的过程实施方案。














	人员
与
组织
结构


	
描述管理团队中各成员有关的教育和工作背景、经验、能力、专长，组建团队，设立公司部门及部门岗位，明确各成员的管理分工和互补情况，公司组织结构情况。











	财务
分析
报告

	
    需有详细的盈利能力分析、偿债能力分析、资产营运能力分析、成长能力分析数据。
利润预测要求：包括主营业务收入和费用、固定和变动成本；预测数据应基于对经营状况和未来发展的正确估计，财务计划及相关指标合理准确。
可在页末附经营第一年的利润表，详细描述第一年的各项主营业务收入和费用、固定和变动成本、利润总额和净利润，第一年度的现金流量表。























	
风险
分析
与
对策
	    
    对行业风险、政策风险、市场风险、技术风险、资金风险、管理风险、环境风险与对策进行详细的描述。












	企业
的
愿景
与
企业
文化
	
对企业及其内部全体员工共同追求的企业发展愿望和长远目标的情景式描述，对企业发展具有导向功能，对员工具有激励与凝聚作用。
企业主要文化及展现形式。












	指导
教师
意见
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	二级
学院
意见
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                                 年   月   日

	网评
意见
及
得分
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                                 年   月   日

	会评
意见
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	公示 情况
	

	备注
	





